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LA INFOGRAFIA 0

1Qué es u
infografia?

1. Conceptualizacion

Se entendera por infografia un trabajo en el que priva la informacién, la exactitud, la claridad y la
rapidez de la ejecucién, expresandose en un lenguaje visual de imagenes (Cano, 2011). La
infografia combina iméagenes, disefio, texto; cuyo propésito es sintetizar la informacion

investigada (de cierta complejidad e importancia) de una manera breve, directa y agil.

La infografia brinda informacién mediante los elementos graficos que elija el autor. Existen
diferentes modelos que incluyen los diagramas, los esquemas, los mapas conceptuales, recursos
visuales, entre otros. Los posters cientificos, son un ejemplo de infografia y su complejidad esta
determinada por la profundidad del tema investigado y la seleccion de los recursos linguisticos y

no linguisticos que integre.

Los elementos que componen la infografia, deben estar en armonia, presentando la informacion

textual con otros recursos visuales, con el fin de optimizar la informacion.

2. Detalles del formato del documento

Detalles de la infografia:

Contenido: temas de clase. Pueden ser definidos por el docente o por los estudiantes.

Titular: debe ser atractivo y capturar la atencion del lector, que guarde coherencia y relacion con
el contenido. Se recomienda que no sea mayor a 10 palabras.

Dimensiones de la infografia: El tamafio de la infografia dependera de lo que el docente desee
explotar con este trabajo. Podra ser desde una pagina tamafio carta, hasta el tamafio de un
poéster cientifico estandar: 1 m de ancho por 1,5 m de largo. en letra Arial o Calibri, tamafio legible,
dependera del tipo de infografia. En el caso de los posters, deben ser legibles a 1 metro de
distancia.

Las referencias y citacion, deben ser conformes a la guia de estilo y citacion de la Universidad.
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3. Consideraciones didacticas generales previo al desarrollo de la infografia

Antes de comenzar la infografia, es necesario conocer el tipo de infografia para seleccionar los
recursos que mejor se adapten a su proyecto. Para cumplir con los objetivos de la infografia, es

necesario tomar en cuenta algunos pasos descritos por Alba (s.f.), a saber:

a. Buscar la tematica: este paso es basico para elegir el tipo de infografia y analizar cuales
recursos seran los mejores para presentarla.

b. Eleccion de las fuentes de informacion confiables (no Wikipedia, rincén del vago,
monografias, entre otras)

c. Generacion del contenido: de acuerdo con lo solicitado por el docente del curso, se arma
el boceto inicial y luego se comienza a desarrollar el contenido de la infografia con los
datos e informacion investigada.

d. Seleccién de herramientas: permite un disefio méas elaborado y armoénico entre los textos
y los demas recursos visuales.

e. Inclusién de imagenes, iconos y elementos visuales: cuando se ha generado el contenido,
se escogen los recursos visuales que acomparien la informacion textual.

f.  Optimizar el formato: se revisa el formato solicitado por el docente en cuanto a tipos de

letra y otros detalles.
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De acuerdo con Alba (s.f.), algunas plataformas que pueden emplearse como inspiracion o base

para el desarrollo del arte de la infografia:

@ 131 DailyInfographic
Behance

Daily infographic

Dribble @
Pinterest @ |
Instagram

500 infografias en 35 categorias (contenido, no plataforma)

de una infografia:

Canva

Infogram

También se describen algunas herramientas que se pueden utilizar para la elaboracion y disefio
Piktochart
Creately M creately

Venngage 9

Inconfinder PIKTOCHART
Nota: Si la infografia se trata de un pdster cientifico, es necesario que busque los elementos

mas acordes para su realizacion y de acuerdo con la estructura que se ha recomendado.
4. Estructuray explicacion didactica de cada apartado

La estructura de una infografia dependera de las competencias disciplinares e investigativas que
el docente quiera potenciar y de las instrucciones que dé a los estudiantes, de acuerdo con los
objetivos del curso, los contenidos y las competencias que desea desarrollar. En este caso, se
comenta la estructura general de cualquier infografia y también un ejemplo de estructura de un

poster.
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Los elementos minimos que debe poseer cualquier infografia, son: datos generales (Universidad,
Carrera, Estudiante), titulo, objetivos, conceptos tedricos y referencias. La parte textual, debe ser
acompafada por iconos, graficos, tablas, mapas conceptuales, fotografias u otros recursos

visuales.

Estructura del péster cientifico

1. Titulo: Breve, atractivo y relacionado con el tema. No més de 15 palabras, centrado
en el poster.

2. Datos generales: Universidad, carrera, integrantes. Se colocan en la esquina
superior derecha, en letra Arial o Calibri, tamafio legible.
Introduccién: Debe contener el problema y los objetivos de la investigacion.
Método o Metodologia: Se describe de manera breve, sencilla, y clara, con figuras
demostrativas, palabras o frases cortas el paso a paso metodoldgico del estudio.

5. Resultados: se presentan con graficos, figuras, esquemas, entre otros. Es el
apartado que tiene el mayor espacio en la infografia.

6. Conclusiones: Brevesy claras, conforme a los objetivos. Se presentan solo las mas
importantes.

7. Referencias: con formato APA. No mas de 5 afios de antigliedad.

Discusidn: En este tipo de trabajos, la discusidn no se desarrolla de manera gréfica, sino que el

estudiante debe exponerla a sus compaferos y docente.
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El siguiente es un ejemplo de formato de un pdster cientifico, no_es el Unico. La informacion

puede ser organizada de diferente manera, siempre y cuando se respete el orden légico de los

datos.

En la elaboracion de la infografia, es imprescindible tomar en cuenta lo siguiente:

Introduccion

Universidad
Carrera
Autores
Titulo

Método

El problema
Los objetivos

Frases breves
Descripcion

Resultados

Tablas

Fotos

Figuras Graficos

Conclusiones

Las mas importantes, breves.

a. Disefio de informacion: las graficas informativas deben ser claras, atractivas, faciles de

comprender, interactivas, apropiadas para los datos que se quieren dar a conocer. La informaciéon

textual debe ser clara, debe motivar a la lectura y llevar una secuencia logica.

b. Utilizaciéon de iconos: se utilizan cuando existen varios datos de poca extensién sobre un

=
mismo tema. Son pequefios (Cano, 2011). ‘\@)

c. Utilizacion de vifietas: se incluyen cuando hay mas texto por explicar. (Cano, 2011). Es

recomendable utilizar el mismo tipo de vifietas en toda la infografia para evitar el exceso de

estimulos visuales.

Ningund ®

O | m & e

\/

5de 15




UNIVERSIDAD INTERNACIONAL Codigo
U|A DE LAS AMERICAS
GUIA DEL ESTUDIANTE PARA DIPG-GU-30
LA ELABORACION DE INFOGRAFIA
Elaborado por: Aprobado por: Fecha de Emision: Fecha de Version
Departamento de Vicerrector de 18-05-2020 Aprobacion: 1
Investigacion Calidad 19-05-2020

d. llustraciones, fotografias, logotipos: Cuando se incluyan, estos deben tener buena
resolucion, es decir, que no estén pixeleados ni borrosos. Debe conservarse los derechos de
autor de la imagen, colocando debajo de ella la nota de donde se tomé y deben cumplir una
funcién informativa (Cano, 2011), no son solo adorno o relleno, por lo que deben guardar cierto

nivel de formalidad.

e. Gréficos: Estos elementos deben motivar a la comprension de los datos que se incluyen
como parte de los resultados de la investigacion. Deben ser claros, legibles y escoger el grafico
que mejor pueda presentar la informacion y en caso que no sean propios, se debe reconocer la

autoria en una nota debajo de este.

@ il 11
i oth ik O
A% =
& I ik

designed by @ freepik.com

f. Utilizacion de los colores y texturas: En este aspecto, se debe seleccionar con cuidado los
colores a emplear y las texturas, de manera que la infografia no quede muy recargada de
distractores y esto impida la lectura e interpretacion correcta de los datos. Este rasgo es muy
importante relacionado con la dimension de la infografia. Entre mas pequefias, menos

combinacién se recomienda.

Infografias recargadas:

= 29

SISTEMA DE
SEGURIDAD

Delivering Business Yolue
with Agile

f BEAE B EHTIEGA
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5. Guias o documentos de apoyo para el desarrollo de lainfografia

DIPG-GU-01 Guia para el formato de citacion y estilo de la UIA

DIPG-GU-19 Guia para la redaccién de manuscritos

6. Ejemplos
A continuacion, se presentan algunos ejemplos de infografias de distintas carreras o disciplinas.
Estas son infografias sencillas. Mas adelante, se exponen ejemplos de péster cientificos.

INFOGRAPHIC @ INFOGRAPHICS

Data visualization is a popular new way of sharing research. Here is a look at some of the
visual devices, informational elements, and general trends found in the modern day infographic.

DESIGN CONTENT

CHART STYLE . N COUNTRIES FEATURED : THEME

Percentage of infographics with the following charts: i sar I s it Relative popularty of different infographic themes:

32% 2 Girt % United States —— 88% :
20% 2% | . — & | 1000 TECHNOLOGY
: o P DR ——————————— 1 BUSINESSctirure
J (b | E—————= EALTH
: : Canads ———————————————————————— 10% toveanio
4 : - i
i ' Wy == POLITICSwmmm
s y Frangg ———————— 10% ENVIRONMENT
Pie Chart Pictoral Chart Line Chart Bar Chart - Mexic 8%
KEY INFO : BASECOLOR NAVIGATIONAL ICONDGRAPHY © o SECTIONS CREDITED SOURCES : TIE
Percentage of infographics : : Frequency of arrows & connecting : Average number of sources per Average number of words per
ith key: /7‘7‘" lines in infographics: infographic: 2.29 infographic title: 4.36

(L | “RICHEST

-|= - AND POOREST
. AMERICAN

JEIL | NEeH

CONCEPT & DESIGN Ivan Cash  SOURCE 49 infographics collected at random from www,good.is/ infographics

Nota: Tomado de Herramientas para crear infografias online: https://hipertextual.com/

archivo/2013/01/crear-infografias-online/
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Infografias para desarrollar procesos:

INFOCEBA_FI’A L . http://nahunfrett.blogspot.com/
PROCESO DE COMPRAS EL BLOG DE NAHUN FRETT

DEPENDENCIA O DEPARTAMENTO ADMINISTRACION DEPARTAMENTO PROVEEDOR N?EE:::'?":?:S
PERSONAL INTERESADO DE COMPRAS DE COMPRAS
Hace solicitud del Recibe solicitud de pedido, Revisa orden de compra; Recibe solicitud de compra Hace llegar pedido de Recibe mercanqias y verifica
requerimiento necesario verifica disponibilidad verifica que se haya aprobada y coloca pedido acuerdo a solicitud y cantidad y precio acordado.
para desarrollar las presupuestal, solicita 3 seleccionado proveedor al proveedor seleccionado. anexa la factura. Dlglla r§cibo mercancia.
labores respectivas. cotizaciones a proveedores y  adecuado en base a calidad, Envia articulos a persona o
elabora orden de compra con precio y condiciones. dependencia solicitante y
propuesta seleccionada Autoriza la compra pasa factura a compras.

o
AUDITORIA INTERNA

Nota: Tomado de Auditool. (2020). https://www.auditool.org/blog/auditoria-interna/5856-uso-infografias-

en-los-trabajos-de-auditoria
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Infografia de Medicina

1 o Nudo simple

7 tipos de suturas
que todo estudiante de
medicina debe conocer

Sutura intradérmica
* continua

Perfecto para heridas largas y
rectilineas sin tensién.

-

o Sutura de esquina

Ante una herida triangular,
con esquinas dificiles de
reparar, no hay duda.

\f
=3 Y

2, o Sutura discontinua o Sutura continua

Muy fécil y aplicable en cualquier
lugar sin exceso de tensién.

Ideal para heridas largas y
rectilineas sin tensién.

Ich Laceracién del cuero
o Punto colchonero . cabelludo

El recomendado para zonas Si la herida es lineal y simple,
de piel laxa. no complicarse y utilizar grapas.

»
i
J)

b

W)
i

Generacion Elsevier

El mis utilizado en Atencién Primaria.

Nota: Tomado de Infografias de Medicina https://www.elsevier.com/es-es/connect/estudiantes-de-ciencias-

de-la-salud/infografias-de-medicina-las-10-mas-descargadas-de-nuestro-blog-en-2017
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Infografia de Comercio Internacional

COMERCIO INTERNACIONAL
CENTROAMERICA Y LA UNION EUROPEA
El peso de la Unién Europea como destino
de las exportaciones de Centroamérica es
heterogéneo a lo interno de los paises,
mientras que para Nicaragua fue el destino
del 10% de las exportaciones, para Panama
representd el 27% de lo exportado en 2015,
segun la Secretaria de Integraciéon Econdémi-
ca Centroamericana (Sieca).

DISTRIBUCION DE LAS EXPORTACIONES

NICARAGUENSES HACIA LA UNION EUROPEA

En porcentaje del total exportado a la UE

W Alemania | Bélgica-Luxemburgo [ Espafia
Francia [l Irlanda [l Italia [ Paises Bajos
Reino Unido Suecia [l Restode la UE

20m
13 14 15 1N 14 S

EXPORTACIONES A UNION EUROPEA (UE)
Como porcentaje del total exportado

Guatemala

Honduras

lcaragua

5%

El Salvador

Costa Rica
22
.
)

US$3,875.2

o

%

(UE) en 2015.

33%

>¢

26.1%

especias y sus preparados.

EXPORTACIONES DE NICARAGUA A REINO UNIDO

En millones de délares

201
FUENTE: Sieca

2012 2013

Nota: Tomado de Marketing de Pymes

millones fueron las exportaciones de
Centroamérica hacia la Unién Europea

de lo exportado por Centroamérica
hacia la UE son frutas y legumbres.

de las exportaciones centroamericanas
ala UE corresponde a café, té, cacao,

2014
RECOPILACION: Maria José Martinez Rocha

(2012).

infografia-7-pautas-para-gestores-y-directivos

Panama

|

http://www.marketingdepymes.com/blog/infografias/
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Nota:

Infografia de Administracién de Empresas

PREVER LO
QUE OCURRIRA

El valor de un gestor reside en su capacidad de prever lo
que ocurrira y adaptarse al nuevo escenario. Hay que
ser capaz de plantear posibles escenarios e idear alter-
nativas a lo que suceda, con la garantia de que siempre
existe un plan B.

DECIDIR CON RAPIDEZ

Los nuevos gestores deben ser capaces
de tomar decisiones con rapidez y en
ocasiones sin la informacién optima,
evitando la paralizacién por la perfec-
cion.

con ilusién y optimismo.

Fuente: Sergio Bernués Coré (www.sergiobernues.com)

Tomado de Marketing de Pymes (2012).

® Marketing

de Pymes

ONSLLTORER

ESTABLECER LA RUTA

Establecer las lineas estratégicas que marquen el

rumbo de la compaiiia, definiendo y desarrollan-

En pos

do un modelo de negocio que establezca un
marco adecuado de actuacion, con objeto de faci-
litar la ejecucion de acciones que garanticen la
consecucion de objetivos.

AUNAR VOLUNTADES

de un objetivo comun. Ya que, para-

fraseando a Ariel Sher, la empresa vale la
pena cuando empuja libertades individuales
desde el compromiso colectivo.

7 Pautas

para Gestores
y Directivos

MENTALIZACION Y AUTOGESTION

Conseguir gestionarse uno mismo es vital para alcanzar la
plenitud interna y la autorrealizacion, buscando los interrup-
tores que nos pongan continuamente en marcha y las razones
que nos llevan a seguir adelante

infografia-7-pautas-para-gestores-y-directivos

CAPACIDAD PARA
DESAPRENDER
Predisposicion para empaparse de
todo y de todos, con flexibilidad
mental para incorporar nuevas
ideas. Huyendo de modos de reso-
lucion preconcebidos y evitando

encerrarse en su torre de marfil.

FACILIDAD PARA
LA CONVERSACION

Los mercados, las empresas, las
instituciones... son continuos didlo-
gos entre personas. De nuestra
capacidad para comunicar depende
en gran medida nuestro éxito. Nues-
tra habilidad para trasmitir ideas,
proyectar la imagen del negocio,
solucionar conflictos, convencer
prospectos... utilizando todos los
medios que estan a nuestro alcance.

(EERGIOSERNUES

http://www.marketingdepymes.com/blog/infografias/
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Infografia de Publicidad

ratarunavuens TTINATFC A
desarrollar una buena
No es recomendable cambiar un logotipo Si el logo no es comprensible,

amenos que sea muy necesario. entonces no es efectivo.

Un logo en constante cambio
no logra fijarse en la mente del publico.

limpia, facil identigicar
y escribir

Practico:

para ser utilizado
en todo tipo de medios 4

no crear una imagen
similar al de alguien mas

Consistente:

en cada uno de los elementos
consistencia

Adaptable:
debe adaptarse

Memorable:

lo ms facil e recordar
de una marca es el color.

al mercado meta.

Un reflejo:

debe reflejar los valores
y objetivos de la empresa.

Sustentable:

contemporaneo,
pero algo clasico.

Quién es el mercado meta?
¢En qué lugares se mostrard el logo?
(En la papeleria membretada, tarjetas de presentacion?

;El logotipo transmitira el mismo mensaje?

Fuente: wwwsoslogodesign com / www.maestrosdelweb.com

memers s CRCHG OGC B

buena marca malas marcas
bien no es un simple logotipo. Es i visual en todas |
arece de los i basic y sobre todo de funcionalidad y consistencia.

Nota: Tomado de Infografias (s.f.). https://marketingdigitalmarcarrillo.com/2013/12/18/infografias/
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Péster cientifico

Intervencion socioeducativa con alumnos de Ensefianza

Secundaria Obligatoria en riesgo de exclusion social
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Nota: Tomado de Poster cientifico. https://cargocollective.com/elenagll/Poster-cientifico
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Exposicion de péster cientifico
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Nota: Tomado del curso Introduccion a la Farmacia (2019).

Nota: Tomado del curso Introduccion a la Farmacia (2019).
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